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Produkt

Klassische Werbung für den
Lesermarkt; hier
Großflächenplakate. 

Aufgabe: Positionierung der
Marke, Nutzen aus der
Produktverwendung darstellen.
Umsetzung: Überraschende
Inszenierung, auf regionale
Besonderheiten abzielend,
Verbundenheit mit Lesern
herausstellend.

Erfolg

Positive Entwicklung von
verkaufter Auflage,
Einzelverkauf und Abos seit
Beginn der Kampagne; der
Fränkische Tag gehört im
Lesermarkt seitdem zu den zehn
erfolgreichsten Tageszeitungen
in Deutschland (in einem
stagnierenden bzw.
überwiegend sogar rückläufigen
Markt).

Fränkischer Tag 
Großplakate
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Produkt

Klassische Werbung für den
Lesermarkt; hier Direct-

Response-Anzeige und daneben

Imageanzeige.

Aufgabe Vkf: Positionierung der

Marke und Generierung von

Abos.

Aufgabe Image: Darstellung des

Wandels vom Zeitungs- zum

Medienhaus mit den damit

verbundenen Vorteilen für die

Kunden. Aufladung emotionaler

Werte. 

Erfolg Vkf

Jeweils zwischen 350 und 500

generierte Mini-Abos und im

Anschluss Umwandlung in

jeweils ca. 150 Vollabos. Damit

liegen die durchschnittlichen

Kosten zur Generierung eines

neuen Vollabonnenten deutlich

unter den Vergleichswerten der

Branche. 

Fränkischer Tag 
Eigenwerbung in Tageszeitung
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Produkt

Klassische Werbung für den

Lesermarkt; hier Marken-
anzeigen. 

Aufgabe: Positionierung der
Marke, Nutzen aus der
Produktverwendung darstellen.
Umsetzung: Überraschende
Inszenierung, auf regionale
Besonderheiten abzielend,
Verbundenheit mit Lesern
herausstellend. 
Schaltung in Publikationen des
Medienhauses FT.

Erfolg

Positive Entwicklung von
verkaufter Auflage,
Einzelverkauf und Abos seit
Beginn der Kampagne; der
Fränkische Tag gehört im
Lesermarkt seitdem zu den zehn
erfolgreichsten Tageszeitungen
in Deutschland (in einem
stagnierenden bzw.
überwiegend sogar rückläufigen
Markt).

 

Fränkischer Tag 
Eigenwerbung in Tageszeitung
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Produkt

Große Ziele erreicht man am

besten gemeinsam. Für eine

ungewöhnliche Ausstellung, die

mit ihrem Rahmenprogramm

eine ganze Stadt mit dem Dalí-

Fieber anstecken soll, braucht es

Sponsoren und Partner. Um

diese für das Projekt zu

gewinnen, setzen die Macher

der Ausstellung auf ein Dialog-

Marketing, das man so im

Kunstbereich bisher nicht

kannte. 

Vorgesehen war ein

mehrstufiges Mailing für die

Bamberger Dalí-Ausstellung

"Das Goldene Zeitalter". Das

Booklet ist wie eine Präsen-

tationsmappe aufgebaut, wird

nach oben hin aufgeklappt und

integriert drei Goldflächen zum

Freirubbeln. Darunter erscheint

ein thematisch abgestimmter

Ausschnitt eines Dalí-Werkes

oder eine kleine Belohnung. 

Auflage: 500 Stück.

Museen der Stadt Bamberg 
Akquisitions-Mailing zur Dalí-Ausstellung
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Abb.: Eine der Innenseiten des Akquisitions-Folders



Museen der Stadt Bamberg 
Akquisitions-Mailing zur Dalí-Ausstellung
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Abb.: Vier der fünf Innenseiten des Akquisitions-

         Folders

Produkt

Große Ziele erreicht man am

besten gemeinsam. Für eine

ungewöhnliche Ausstellung, die

mit ihrem Rahmenprogramm

eine ganze Stadt mit dem Dalí-

Fieber anstecken soll, braucht es

Sponsoren und Partner. Um

diese für das Projekt zu

gewinnen, setzen die Macher

der Ausstellung auf ein Dialog-

Marketing, das man so im

Kunstbereich bisher nicht

kannte. 

Vorgesehen war ein

mehrstufiges Mailing für die

Bamberger Dalí-Ausstellung

"Das Goldene Zeitalter". Das

Booklet ist wie eine Präsen-

tationsmappe aufgebaut, wird

nach oben hin aufgeklappt und

integriert drei Goldflächen zum

Freirubbeln. Darunter erscheint

ein thematisch abgestimmter

Ausschnitt eines Dalí-Werkes

oder eine kleine Belohnung. 

Auflage: 500 Stück.



Produkt

Eine ganze Zeit lang waren sie
sehr angesagt: Motivations-
trainer, die es mit ihren zum Teil
marktschreierischen Talenten
sogar bis ins Fernsehen
geschafft haben. Mittelstän-
dische Unternehmen hingegen
blieben skeptisch ob des
nachhaltigen Effekts. 

Die regionale Wirtschaft vom
Sinn und Gewinn eines solchen
Trainings zu überzeugen, war
bei diesem Produkt die Aufgabe.

Zielgruppe waren Unternehmen
und Selbständige der Region.
Eine Teilauflage wurde
personalisiert.

Erfolg

Veranstaltung ausgebucht.
Überragende Responserate von
über 30 %.

Stadtmarketing Bamberg e.V. 
Akquisitions-Mailing
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Abb.: Klappfolder der Hauptaussendung

Rückseite des Folders konnte als Plakat genutzt werden.



Veranstaltung ausgebucht.
Überragende Responserate von
über 30 %.

Stadtmarketing Bamberg e.V. 
Akquisitions-Mailing
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Produkt

Eine ganze Zeit lang waren sie
sehr angesagt: Motivations-
trainer, die es mit ihren zum Teil
marktschreierischen Talenten
sogar bis ins Fernsehen
geschafft haben. Mittelstän-
dische Unternehmen hingegen
blieben skeptisch ob des
nachhaltigen Effekts. 

Die regionale Wirtschaft vom
Sinn und Gewinn eines solchen
Trainings zu überzeugen, war
bei diesem Produkt die Aufgabe.

Abb.: Anschreiben zum Mailing



Produkt

Deutschland in der

Bildungskrise, beim PISA-Test

ins Mittelfeld abgerutscht. Das

muss nicht sein, denn "Klasse

Unterricht" gibt es nicht nur in

Finnland. 

Kerschensteiner Multimedia

GmbH entwickelt und vertreibt

das gleichnamige

Multimediasystem für den

Schulunterricht. Das System

integriert Multimediatechnik,

Inhalte, Software und

Unterrichtskonzepte. 

Kerschensteiner Multimedia 

Imagebroschüre
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Abb.: Doppel-Innenseite 

der Imagebroschüre



 

Produkt

Deutschland in der

Bildungskrise, beim PISA-Test

ins Mittelfeld abgerutscht. Das

muss nicht sein, denn "Klasse

Unterricht" gibt es nicht nur in

Finnland. 

Kerschensteiner Multimedia

GmbH entwickelt und vertreibt

das gleichnamige

Multimediasystem für den

Schulunterricht. Das System

integriert Multimediatechnik,

Inhalte, Software und

Unterrichtskonzepte. 

Erfolg

Kerschensteiner konnte

etablierte Anbieter aus dem

Schulumfeld (z. B.

Schulbuchverlage) als Partner

gewinnen. Positive Entwicklung

des Abverkaufs. Intensive

dialogorientierte Kommunikation

mit Entscheidern aus dem

Schulumfeld über die

begleitende Internetplattform.

 

Kerschensteiner Multimedia 

Mailing
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Abb.: Innenseiten-Beispiele eines mehrstufigen Mailings


