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Suche nicht nach dem, was
deine Auffassungen bestétigt,
sondern nach dem, was deine
Auffassungen umwirft.

(Aus: Karel Glastra van Loon:
Passionsfrucht. 1999)
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Textlosungen

Frankischer Tag
GroBplakate

Produkt

Klassische Werbung fir den
Lesermarkt; hier
GroBflachenplakate.

‘7 HD[LLT4]] steckt voller Wunder.

Aufgabe: Positionierung der
Marke, Nutzen aus der
Produktverwendung darstellen.
Umsetzung: Uberraschende
Inszenierung, auf regionale
Besonderheiten abzielend,
Verbundenheit mit Lesern

1 fonsoew
\ m“_ herausstellend.

e Abo-Hotline ofioo-188 1254 leder Tag ein Frinkicher Tag. Y MY —

Erfolg

Positive Entwicklung von
verkaufter Auflage,
Einzelverkauf und Abos seit
Beginn der Kampagne; der
Frankische Tag gehért im
Lesermarkt seitdem zu den zehn
erfolgreichsten Tageszeitungen
in Deutschland (in einem
stagnierenden bzw.
Uberwiegend sogar riicklaufigen
Markt).
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F{CTITAQLY bekennt Farbe.

Mit dem richtigen Medienpartner
haben Sie mehr Zeit i sich.

ZweibahnstraBe

Textlosungen

Frankischer Tag
Eigenwerbung in Tageszeitung

Produkt

Mit dem richtigen Medienpartner

Klassische Werbung fir den

Bestell-Coupon:

o bl den v Tog i

G Otomonat sy oo KomtNmTer
B DM Aooeg i 23

Er=
Name 7Vormame tum 7 Untercht

Sape

haben Sie mehr Zeit fiir sich.

Lesermarkt; hier Direct-
Response-Anzeige und daneben
Imageanzeige.

Aufgabe Vkf: Positionierung der

Marke und Generierung von
Abos.

Aufgabe Image: Darstellung des
Wandels vom Zeitungs- zum
Medienhaus mit den damit
verbundenen Vorteilen fir die
Kunden. Aufladung emotionaler
Werte.

Testen

304

Der schelle Weg zum Oster-Abo: 0800 /188 1234 oder de JederTag ei

integrierte MedienlGsungen und unterstitzen Sie schon im Vorfeld, beispielsweise bef der Medienhaus
jen Mediums, der Gestaltung Ihrer Printprodukte und Anzeigen, bei der Umsetzung Ihres l Frﬁnkischer Tag
Internetauftrits oder TV-Spots und bel der Logistik Ihrer Geschftspost. Das spart Ihnen Zeit und schont Ihre Nerven.

Frinkischer Tag GmbH & Co. KG - GutenbergstraBe1 - 96050 Bamberg « wwiw.fraenkischer-tag.de frmmsnoTy g I 08 (..,

Erfolg Vkf

Jeweils zwischen 350 und 500
generierte Mini-Abos und im
Anschluss Umwandlung in
jeweils ca. 150 Vollabos. Damit
liegen die durchschnittlichen
Kosten zur Generierung eines
neuen Vollabonnenten deutlich
unter den Vergleichswerten der
Branche.
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FITTLTA1Y hat alles gegeben.
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Textlosungen

Frankischer Tag
Eigenwerbung in Tageszeitung

Produkt

Klassische Werbung fir den
Lesermarkt; hier Marken-
anzeigen.

fl'ﬂnlitn begeistert die Welt.

Aufgabe: Positionierung der
Marke, Nutzen aus der
Produktverwendung darstellen.
Umsetzung: Uberraschende
Inszenierung, auf regionale
Besonderheiten abzielend,
Verbundenheit mit Lesern
herausstellend.

Schaltung in Publikationen des
Medienhauses FT.

il

Sport im Frankischen Tag. Ganz nah dran. ‘ "\N\“\S\\\W“\j Wie Fiaiien e i dan Cawiig " - \\ iﬁ“‘i\“‘m‘“
Ptk s oo : g inder s e e, o et |

sk N fir das Levi Strauss in Buttenheimist hierfur

188

Erfolg

Positive Entwicklung von
verkaufter Auflage,
Einzelverkauf und Abos seit
Beginn der Kampagne; der
Frankische Tag gehort im
Lesermarkt seitdem zu den zehn
erfolgreichsten Tageszeitungen
in Deutschland (in einem
stagnierenden bzw.
Uberwiegend sogar riicklaufigen
Markt).
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Museen der Stadt Bamberg
Akquisitions-Mailing zur Dali-Ausstellung

Salvador Dali
.~ Das Goldene : el
Zeitalter. e e Vebiie v

derstehen konnte, der bekannteste
und auch e laler

hunderts zu werden. Die Koketterie

it seiner Popularitat i

lebte, namlich: Salvador Dali zu sein.

erg und die hnen nicht genug bekommen von erstklassiger Kultur. Nach der
Landesausstellung kommt mit Dali der nachste Hohepunkt. Uber 300 einzigartige Werke aus
der Sammlung Richard H. Mayer/Bamberg werden von Mai bis September 2003 in der Stadt-
galerie Villa Dessauer zu sehen sein. Grafiken, Gouachen, Aquarelle, Zeichnungen und vor
allem Buchillustrationen, von der Skizze tiber die Druckplatte bis zum fertigen Bild, gewéhren

tiefe Einblicke in Dalis Schaffensprozess. Private Fotos des Sammlers zeigen Dali von einer

sehr persénlichen Seite.

Sie sich von einem

ger
wlichen Ausstellungs

Die Bamberger Ausstellungsmacher haben sich viel vorgenommen:

,Das Goldene Zeitalter” soll mehr sein als eine Werkschau der Dali-lllustra-
tionen. Sie wollen Dali, der uns bewegt, erstaunt und provoziert, mit ei-

nem ohnlichen unters Volk bringen”, auch

abseits der Ausstellung zum Ereignis machen. Die surreale Welt des Meis-
ters soll Gberall in der Stadt, im kulturellen und gesellschaftlichen Leben,
zu spiiren sein: im Café, auf den StraBen, bei Musik, Vortrégen, Lesungen,
bei Tag und in der Nacht. Nur mit Partnern und Sponsoren, die sich fiir die-
se Idee zusammenfinden, kann dieses Konzept gelingen. Uberlegen Sie

zusammen mit uns, wie Ihr Beitrag aussehen kénnte. Es wird sich lohnen.

Museen der Stadt Bamberg

ZweibahnstraBe

Textlosungen

Produkt

GroBe Ziele erreicht man am
besten gemeinsam. Fur eine
ungewohnliche Ausstellung, die
mit ihrem Rahmenprogramm
eine ganze Stadt mit dem Dali-
Fieber anstecken soll, braucht es
Sponsoren und Partner. Um
diese flr das Projekt zu
gewinnen, setzen die Macher
der Ausstellung auf ein Dialog-
Marketing, das man so im
Kunstbereich bisher nicht
kannte.

Vorgesehen war ein
mehrstufiges Mailing flr die
Bamberger Dali-Ausstellung
"Das Goldene Zeitalter". Das
Booklet ist wie eine Prasen-
tationsmappe aufgebaut, wird
nach oben hin aufgeklappt und
integriert drei Goldflachen zum
Freirubbeln. Darunter erscheint
ein thematisch abgestimmter
Ausschnitt eines Dali-Werkes
oder eine kleine Belohnung.

Auflage: 500 Stuck.

Abb.: Eine der Innenseiten des Akquisitions-Folders

Thomas GoOltl . Ignaz-Wolf-StraBe 12 . 96050 Bamberg . Telefon: 01 73-5 93 95 15 . Fax: 07 21-1 51 45 09 69 . E-Mail:

post@zweibahnstrasse.de



Museen der Stadt Bamberg
Akquisitions-Mailing zur Dali-Ausstellung

ZweibahnstraBe

Textlosungen

Dalis Fantasie war unbandig. Gerade

in der Zeit nach 1940, als er fr 15

Jahre in den USA

Produkt

GroBe Ziele erreicht man am
besten gemeinsam. Fur eine

1 Schnunbart

J . gt und de ungewohnliche Ausstellung, die
Fanta S le . sy mit ihrem Rahmenprogramm
eine ganze Stadt mit dem Dali-
Fieber anstecken soll, braucht es
Sponsoren und Partner. Um
diese flr das Projekt zu

Weit iiber etablierte Kulturkreise hinaus kann el sstellung monatelang Thema sein, Lebens-

gefiihl und Rhythmus einer Stadt prégen. Dali ht Potenzial hierzu. Sie konnen als regionaler

Begierd#

Ausstellungs-Partner maRgeblich dazu beitragen eichzeitig davon profitieren — mit Ihrem g ewinnen 7 Setze n d e M a Ch er
ganz personlichen Beitrag zum Rahmenprogram itiatoren der Ausstellung stehen mit Rat d er AU SSte| I un g a uf ei n D | a | og -
zur Seite und zeigen lhnen, wie eine Zusammenarb! s

Marketing, das man so im
Kunstbereich bisher nicht
kannte.

Vorgesehen war ein
mehrstufiges Mailing flr die
Bamberger Dali-Ausstellung
"Das Goldene Zeitalter". Das
Booklet ist wie eine Prasen-

Ihrer Fantasie sind keine Grenzen gesetzt. Ob Sie als Gastronom beispiels- tationsma ppe a Llfg e ba u t, Wi rd

weise Gerichte 4 la Dali anbieten (Dali war ein begeisterter Feinschme- na Ch o) be n h | n au fg e kl a p pt un d

cker) oder ob Sie im Schaufenster mit dem typischen Dali-Bart werben, . . . ..

im Buchhandel Sonderverkaufsflachen einrichten, mit einer Modenschau I nteg rie rt d rel G o l dﬂ a Ch €n zum

begeister, ob Sie Lesungen oder Vortrége veranstalten oder mit musikali- Frei ru b be | n. Da ru nte re rsch ei nt
thre Oberraschung: schen Arrangements iiberraschen - es gibt so viele Moglichkeiten sich e | n th ema t| SCh a b esti m mte r
Unter allen Riickmel- einzubringen. Wir sind gespannt auf lhre Ideen und wollen Sie mit hnen g ,
dungen verlosen wir gemeinsam umsetzen. Jeder noch so kleine Beitrag kann die Ausstellung Au SSCh n |tt elines Da | | 'We rkes
insgesamt 10 x 10 groB herausbringen. Nur wenn sich am Ende moglichst viele am Rahmen- Od er ei ne kl e | ne Be | o} h nun g .

beteiligen, wird der Funke G

Eintrittskarten fiir die
Dali-Ausstellung.

Auflage: 500 Stuck.

Abb.: Vier der finf Innenseiten des Akquisitions-
Folders

Museen der Stadt Bamberg
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Motivations

ZweibahnstraBe

abend mit ¥

Star-Coach \§ J .
Joachim 1 " Textlosungen

Bullermann

Stadtmarketing Bamberg e.V.
Akquisitions-Mailing

ich Produkt
nic
- v p e ; ‘ s Eine ganze Zeit lang waren sie
Welﬁ, b o : A TR sehr angesagt: Motivations-
ich : e - - 2ol ey i trainer, die es mit ihren zum Teil
: . o O T e g $ marktschreierischen Talenten
bin : : -;, g o NS 5 - T sogar bis ins Fernsehen
Y . B RIS : geschafft haben. Mittelstan-
g ut.« > . IC h 3 e dische Unternehmen hingegen
E blieben skeptisch ob des

nachhaltigen Effekts.

muss
ZU
Bullermann

Die regionale Wirtschaft vom
Sinn und Gewinn eines solchen
Trainings zu Uberzeugen, war
bei diesem Produkt die Aufgabe.

Zielgruppe waren Unternehmen
und Selbstandige der Region.
Eine Teilauflage wurde
personalisiert.

Abb.: Klappfolder der Hauptaussendung Erfolg

Rickseite des Folders konnte als Plakat genutzt werden. Veranstaltung ausgebucht.
Uberragende Responserate von
tber 30 %.

Es fehlt an Motivation

Thomas Goltl . Ignaz-Wolf-StraBe 12 . 96050 Bamberg . Telefon: 01 73-5 93 95 15 . Fax: 07 21-1 51 45 09 69 . E-Mail: post@zweibahnstrasse.c
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Textlosungen

Stadtmarketing Bamberg e.V.
Akquisitions-Mailing

Produkt

Eine ganze Zeit lang waren sie Veranstaltung ausgebucht.
sehr angesagt: Motivations- Uberragende Responserate von
trainer, die es mit ihren zum Teil Uber 30 %.
marktschreierischen Talenten

sogar bis ins Fernsehen

geschafft haben. Mittelstan-

dische Unternehmen hingegen

blieben skeptisch ob des

nachhaltigen Effekts.

Sehr geehrte Damen und Herren der Bamberger Wirtschaft,

Die regionale Wirtschaft vom

veckaulen Bie genug? Haben Sie wirklich zulriedens Kunden? Sind Thre Mitarbeitor so mativiert, Buallormasn pehiirt
dags sie mit Bogeistorung von ihrer Arbeit sprechen? . . .
. : . R— . midleen s Sinn und Gewinn eines solchen
Vielivicht werden Sie Thron Umsatz bald um etliche Prosent steigem kinnen, Mit Mitarbeitern, O
die noch mehr Motivation haben, und mit Kunden, die muh-nd:m.-dgmr aind als bisher, e . Tra | n | ngs zu u berzeuge n , war
Der Stadtmarketing Bamberg eV, hat namlich gine: kleine Uborraschung fir Sie. o . ) i
£ Wt St vl T et ol 1 Slners Motivatioriaabiéed mie Josehitm M bei diesem Produkt die Aufgabe.
Am 29, Januar 2001 im Sarrazani-Zelt auf dom Bamborger Maxplasz, Thema:  Mit engagierten im deutachaprnchigen.
und motivierten Mitarbeitern Kunden Firs Leben gewinnen Eine Investition in Thre S B-iat s

Zukunfr.

ues grovokant umi
Ein Afond mit Bullermann bringt Sie den entacheidenden Schritt nach varne. Sie entdecken neue B
Fotenxinle. Hei sich solbst. In Threr Anfgabe. An Threm Standore. Fir hre Kunden und Gliste. il 1 D dal,

Gannen Sie sich und Thren Mitarbeitern sinen gelungenen Rinstieg ins neue Jahe! Und vor allom; 0 s ikl sad

Machen Sie die Veranstultung zur Chefsache, indem Bie einen Toil dor Koston pro Karte ibernch- it seinom rhatari-
men, Dann fst der erste Schritt 2u mehr Motivation schon getan. Pro Karte sohlen Sie nur 60
Mark {inkl. Buflet). Eine Investition, die sich fir Ste und Thre Mitarbeiter lohnen wird. e g

Bitea informsioren Sie Thee Mitarbeiter in Namen dos Stadiaarketing Bambarg V. (ber dicss Mot 4h
und platzioren Sie das brigefiigte Plakat i gut sichtharor Stalle, um nllen die e A
Miglichlelt zu geben, durch mehs Motivation Kunden fiies Leben su gowinnen.

o ul Varmstaltun-

Mit freundlichen Griilen e Iminer wisder,

din Tedlnehmar nach-
[SURPp—
Esfaly mx motiviesun.
Stefan itz
P8

Sichern Sie sich noch heute Thr i an Karten! i des ing Bamberg eV,
und Gruppen ab 25 Personen erhalten 10 % Rabatt.

Weitere Plakate zum Aushang erhalten Sie (ber den Stadtmarketing Bamberg .V,

(Tl 096 L201030); weitare [nformationen im Internet unter www.stndtmerketing bumberg.de

Abb.: Anschreiben zum Mailing

Thomas GoOltl . Ignaz-Wolf-StraBe 12 . 96050 Bamberg . Telefon: 01 73-5 93 95 15 . Fax: 07 21-1 51 45 09 69 . E-Mail: post@zweibahnstrasse.de



Klasse Unterricht.

‘;r‘- .,‘ F

Kerschensteiner Multimedia
Imagebroschtire

Unterrichtsqualitat

3 "I Kerschensteiner

Schule, die Spa macht.

Unterricht braucht eine neue, zeitgeméBe Dimension. Machen wir unsere Schulen wieder zu Orten der

Neugier und Begeisterung. Mit Kersch i dem Multimedia-System fiir kreatives Lehren und Lernen.
Schiilern bringt es den SpaB zuriick, und Lehrer werden sich wundern, wie motiviert und engagiert die
Schiiler sein kinnen. Das System wurde von Péidagogen entwickelt und in jahrelanger Praxis auf den optima-

len Stand gebracht. Kerschensteiner ist mehr als Multimedia. Kerschensteiner ist einfach Klasse Unterricht.

Binhack |

Der altbewihrte Unter-

richt an der Tafel wird

, Christian

glichkeiten

or dialogorientierten

Schiiler miissen nicht
mehr alles mitschreiben,
konnen stattdessen mehr
mitdenken und sich ak-
tiv am Unterricht betei-
ligen terstellt
die Klasse ja gemeinsam
ne Homepage.
afft

kreative Freirdume.

Wollen auch Sie Begeisterung bei Ihren Schiilern wecken? Wir kommen gerne an Ihre Schule und zeigen lhnen die neue

Be 12 . 96050 Bamber:

Unterrichtswelt. Telefon 0951 - 60 30 300

Wie entstehen

\i Vulkane

mit dem Entdeckerdrang Ihrer Schiile

Spielen intriitseln Sie die C
zwanglosen Umgang mit Multimedia, wie es im privaten Bereich ohnehin schon s
ten in die Klasse schleppen? Sich mit veralteten Biichern rumirgern? Das ist vorbef

den Unterricht. Auf (fast) alle Themen gibt es eine aktuelle Antwort. Die
)-ROM, DV

telligente Ver-
kniipfung von idio und Internet ermdglicht einen interakti-
ugang zum Lernstoff. So werden die Inhalte schneller und besser begriffen. Das

steigert den Lernerfolg. Und Erfolg wiederum bringt Spas.

— v

Michael Binhack

Ich wollte es kaum glauben, aber die
Schiiler sind selbst nach dem Pau-
sengong noch eifrig bei der Sache.

Christian

Eine Woche war ich krank. Den Lern-
stoff bekam ich per E-Mail nach
Hause. So habe ich den Anschluss

nicht verloren.

Vanessa

Dass Deutsch jetzt zu meinen Lieb-
lingsfachern zahit, liegt an Ker-
schensteiner. Das integrierte Kon-
zept www.deutsch-digital.de hat

mich iberzeugt.

@ Anja

¢ Dashitte ich unserem Lehrer nicht
2ugetraut. Ich dachte immer, der
kann mit moderner Technik nichts
anfangen. Aber den Kerschenstei-

ner hat der wirklich im Griff.

Kerschensteiner. Klasse Unterricht.

Telefon: 01 73-5 93 95

ZweibahnstraBe

Textlosungen

Produkt

Deutschland in der
Bildungskrise, beim PISA-Test
ins Mittelfeld abgerutscht. Das
muss nicht sein, denn "Klasse
Unterricht" gibt es nicht nur in
Finnland.

Kerschensteiner Multimedia
GmbH entwickelt und vertreibt
das gleichnamige
Multimediasystem fir den
Schulunterricht. Das System
integriert Multimediatechnik,
Inhalte, Software und
Unterrichtskonzepte.

Abb.: Doppel-Innenseite
der Imagebroschire




Klasse Unterricht.

Sehr geehrter Herr/Frau
Mustermann,

Was Sie iber die
Zukunft des Unterrichts

wissen sollten.

Mailing

Kerschensteiner Multimedia

Wirklich alles probiert?

Fast ein Volkssport: Jammern, wie schlecht
das deutsche Schulsystem abschneidet und
weitere Reformen fordern. Dabei kann man
kaunm noch zénien, wie viele davon Schiler und
Lehrer bereits hinter sich haben. Ihre all-
tdglichen Herausforderungen 1dst das nicht:
Bicher, Karten oder Filme 5ind hefinungslos
veraltet oder schlicht kaputt. Internetnut-
gung im Unterricht bleibt ein Traum. Schiiler
sind so micht zu begeistern. Und engagierte
Lehrer werden in ihrer Unterrichtogestaltung

ausgebrenst. Daran sann nan wenig dndern? Ab

Jjetzt schon. Is liegt ganz in Ihrer Hand.

39 Mit einer UnterriLhtsqualit.’a‘t,
die neues Engagf‘ment weckt.

Willkommen zu ,Klasse Unterricht®.

» Zukunfi jungen M
chulan winder Orte di und Begeistarn
e fir kreatives Lol

Rerschensteiner ist das Ergebnis langjahriger Forschungsar-
Delt, wett melr als el aufgopeppter® Medienschrank, mehr
als gin Computer it lniermetzugang, Die Konbination aus
Multimedia-Technik mit einem Paket aus Inhalien, Softvars
und Konzepten fiir den Unterricht ist einzigartig. Sie erdffnet

véllig neue Perspekiiven dor

staltung. Inallon Klassonzimmern und fiie alle Fachor.

99

m stelgl das Engagement: Schiller recherchioren

indig top-aktuelle nfo i i
net oder im Multimedia-Lexikon und prii
rendie Ergebnisse 7, 5, als Homepage
Schiller echie Quellen anstelle veralte ul-
biicher nutzen, ist der Unterrieht wirklichkeits-
nalh und lebendig.

Mit Kerschensteiner...

munikation: [nformatio-
ch leichl austauschen. Ob

‘ elne Schidler jetzl
orn und betreuen, Schiiler arbeiten
besser im Team.

® werden auch komplizierte Themen verstiindlich:

Fiir den Kerschensteiner gibt es eine groBe Zahl multi-
medialer Inhalte und spezieller Lernsoftware. Gerade
abstrakie Vorgingo, = B, in Mathe, Physik odo
lassen sich so unibertroffen ansehaulich darsiellen,

Kerachwrntelne. Kl Unteiil.

Abb.: Innenseiten-Beispiele eines mehrstufigen Mailings
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Produkt

Deutschland in der
Bildungskrise, beim PISA-Test
ins Mittelfeld abgerutscht. Das
muss nicht sein, denn "Klasse
Unterricht" gibt es nicht nur in
Finnland.

Kerschensteiner Multimedia
GmbH entwickelt und vertreibt
das gleichnamige
Multimediasystem fir den
Schulunterricht. Das System
integriert Multimediatechnik,
Inhalte, Software und
Unterrichtskonzepte.

Erfolg

Kerschensteiner konnte
etablierte Anbieter aus dem
Schulumfeld (z. B.
Schulbuchverlage) als Partner
gewinnen. Positive Entwicklung
des Abverkaufs. Intensive
dialogorientierte Kommunikation
mit Entscheidern aus dem
Schulumfeld lber die
begleitende Internetplattform.

post@zweibahnstrasse.de



